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Even voorstellen



Maxim Vannieuwenhuyze

ÅKortrijk

ÅWaar ben ik mee bezig?

o Soccer Stars

o Baristaz

ÅMijn rol vandaag



Wie zijn jullie?
Gansrijdersverenigingen, een dartsclub, een fanfare, een Borealis Fishing Club, 

Scouts, Eco-buurtmoestuin, Polderhart, een straat- en buurtcomité, Lenora, een 
sportieve vriendenkring.



Hoe spek je de clubkas?



Aankondiging van 
algemeen nut:

subsidies



б˹̠̖ positioneren  wij  
ons  als  een  interessante  

investering ˰в



verenigingssponsoring



verenigingssponsoring



verenigingsmarketing



Verhalen Ervaringen

Welzijn Hoger doel



б̡̖̠̝̖́ ̨̝̝̚ ̗̠̣̘̖̥ ̨̙̥̒ ̪̠̦ ̤̒̚̕˝ 
people will forget what you did, but 

people will never forget how you 
̞̖̒̕ ̥̙̖̞ ̗̖̖̝в

-  Maya Angelou









controlling the 
controllables: 
waar starten?



stap 1

verzorg je
eigen kanalen 



professionele 
uitstraling















ÅConsistente communicatie
ÅDe mensen in de club = het lid
ÅDe mensen achter de club = 
̥̣̟̖̣̒̚˝ ̖̤̥̦̦̣̓˝ з 
ÅGeen dure lay - out
ÅOverzichtelijk











Opdracht 1: Verzorg je eigen kanalen

Opdracht:
˴̙̖̜̔ ̛̖ ̖̘̖̟̚ ̜̟̝̖̟̒̒ ˙̨̖̤̥̖̓̚˝ ̗̖̠̠̜̒̔̓˝ ̟̤̥̘̣̞̒̒̚˝ з ˚

En stel je de vragen?

Herkenbaarheid˙̝̠̘̠Я̤˝ ̛̙̦̤̤̥̝̚̚˝ з ˚  ЬJa? 
Activiteit (aanbod aanwezig) - Ja? 
Oproepen̥̠̥ ̥̖̒̔̚ ˙̝̚̕ ̨̠̣̖̟̕˝ ̤̥̖̦̟̖̟˝ з˚ ЬJa? 



stap 2

weet waar je
voor wil staan











Opdracht 4: Vertel verhalen

Opdracht:Laat hen een kort verhaal opschrijven over een lid, vrijwilliger 
of activiteit die impact had. Dit kan later gebruikt worden in 
communicatie naar sponsors.



stap 3

verzorg
je PR





stap 4

vertel verhalen









Partnerships:
het jeugd  kamp



Opdracht 2: Vertel verhalen

Opdracht:Schrijf een kort verhaal (max. 5 zinnen). Het verhaal gaat over 
een lid, vrijwilliger of activiteit die impact had. 



stap 5

doel en return







Vrijwilligers Digitalisering

Individuele 
vrijetijdsbehoefte

Van leden naar 
klanten

Regelgeving Community



return



stap 6

bepaal wat je 
nodig hebt





1. Skims
2. KWW Fragrance
3. KWW Beauty en 

SKKN
4. Kimoji
5. Dash Boutique
6. SKKy Partners 

Private Equity
7. Kim Kardashian Eau 

De Parfum
8. ShoeDazzle
9. Kim Kardashian 

Hollywoud
10.Selfish
11.Belle Noel Jewellery
12.Kardashian Beauty
13.Kardashian Kard
14.з



begin met de low-
hanging fruits





stap 7

weet wat je kan 
bieden als return



een logo is een 
noodzakelijk 

kwaad





sponsoring is veel 
meer dan een logo



storytelling



Enig idee welk product via 
product placement een van 
de grootste sponsors is van 

FC De Kampioenen?





Stap 7: Wat bied je als return?

Opdracht:̠̖̜̋ ˤ ̞̟̖̣̖̟̒̚ ̠̞ ̖̕ б̔Ά̖̞̖̝̔в ̧̟̒ ̛̖ ̥̠̖̜̠̞̤̥̘̖̚ 
partner in te zetten in je vereniging. 

Bv. Zichtbaarheid op een unieke plaats door een evenement
Bv. Doelgroep aan een bepaalde doelgroep



stap 8

clubfinanciën
is teamwork



intern: leer elkaar 
kennen



intern: leer je 
leden kennen



intern: leer je 
partners kennen





extern: sponsor 
first





het is 
gemakkelijker om 

een partner te 
behouden dan een 

nieuwe te vinden



stap 9

durf te
verkopen



een nee heb je

een ja kan je 
krijgen



pick up the 
phone



100 bedrijven
10 meetings

1 partner



9 stappen
1. verzorg je eigen 

kanalen
2. weet waar je 

voor wil staan
3. verzorg je PR
4.vertel verhalen
5.doel & return

6.bepaal wat je 
nodig hebt

7. weet wat je te 
bieden hebt

8.sponsoring is 
teamwork

9. durf te verkopen



Stellingen



Bij de inschrijving van een jeugdlid vragen 
we naar het beroep van de ouders. 



We spreken leden of ouders van leden 
gericht aan met de vragen om de club 

financieel te ondersteunen.



We zouden nooit potentiële sponsors in 
contact brengen met huidige sponsors. 



We zijn als vereniging veel te klein voor 
een corporate club  of om een zakelijk 

netwerk op te starten binnen onze club.



We zijn te afhankelijk van onze lidgelden 
voor onze financiële werking.



We komen niet in aanmerking voor 
subsidies.



Wij hebben als club maar weinig te bieden 
aan mogelijke partners.



Wij moeten ten allen tijde bereikbaar zijn 
voor onze sponsors.



Een sponsor is altijd belangrijker dan een 
gewoon  lid van onze club.



Bovenlokale 
samenwerkingen



Vragen?



9 stappen
1. verzorg je eigen 

kanalen
2. weet waar je 

voor wil staan
3. verzorg je PR
4.vertel verhalen
5.bepaal je doelen

6.bepaal wat je 
nodig hebt

7. weet wat je te 
bieden hebt

8.sponsoring is 
teamwork

9. durf te verkopen



Nood aan extra 
ondersteuning? 

Contacteer ons voor 
een vervolgtraject!



Bedankt!



Maxim Vannieuwenhuyze
maxim.vannieuwenhuyze@baristaz.be

+32 474 95 90 70

mailto:wouter.baetens@baristaz.be
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